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PODCAST-NUTZERGRUPPEN
UND -POTENZIALE IN
DEUTSCHLAND 2020

DEUTSCHSPRACHIGE BEVOLKERUNG AB 14 JAHREN (70,4 MIO. = 100 %)

PODCAST-KENNER*INNEN (56,7 MIO. = 80,4 %)

PODCASTS SCHONMAL GENUTZT (23,7 MIO. = 33,6 %)

AKTIVE PODCAST-HORER*INNEN
(10,4 MIO. = 14,7 %)

=BASIS FUR DIE BEFRAGUNG (N=2.219)*

70,4 56,7
MIO. MIO.

PODCAST-HORER*INNEN GESTERN
(TAGESREICHWEITE) (4,2 MIO. = 5,9 %)

PODCAST-INTENSIVNUTZER*INNEN
(MIND. 3 STUNDEN PRO WOCHE) (2,3 MIO. = 3,3 %)

.Podcasts sind regelmdBig verdffentlichte Audio-Beitréige oder
-Sendungen zu verschiedenen Themen, die zum Beispiel liber Radio-
und Zeitungswebseiten, liber Apps oder von Musikstreaming-Diensten
angeboten werden. Nutzer kbnnen Podcasts direkt héren, zum spdteren
Horen herunterladen und abonnieren.”




AKTIVE Po DCAST_ 15 Prozent der deutschsprachigen Bevolkerung ab 14 Jahren nutzen Podcasts aktiv.

HGRE R*I N N EN Dies entspricht rund 10,4 Mio. Personen. Bei den 14- bis 29-Jahrigen ist der Anteil der
aktiven Podcast-Horer*innen mit 30 Prozent doppelt so hoch. Frauen nutzen Podcasts
etwas haufiger als Manner.

ANTEIL DER AKTIVEN PODCAST-HORER*INNEN IN DEUTSCHLAND IN DEN JEWEILIGEN ALTERSGRUPPEN UND NACH GESCHLECHT,
ZUMINDEST SELTENE NUTZUNG 2020
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POD GOLDMEDIA Quelle: Goldmedia POD-Ratings.com, Basis: 70,445 Mio. deutschsprachige Personen in Deutschland, n=13.448




DURCHSCHNITTLICHE PODCAST-NUTZUNGSDAUER PRO WOCHE, 2020 PODCAST_NUTZUNGSDAUER

Der GroBteil der Podcast-Nutzer*innen (78 Prozent) hort
maximal 3 Stunden Podcasts pro Woche. Die 22 Prozent der
Horer*innen mit einer hoheren wochentlichen Nutzungsdauer
werden im Rahmen dieser Untersuchung als

- JIntensivnutzer*innen” definiert.
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GEHéRTE PODCAST— 2D(;JZROCHSCHNITTLICHE ZAHL GEHORTER PODCAST-FOLGEN PRO WOCHE,
FOLGEN PRO WOCHE

GESAMT NN 43

Im Durchschnitt nutzen Podcast-Hérer*innen rund
4,3 einzelne Podcast-Folgen pro Woche, bei den 30- 14-29 | 4,0
bis 49-Jahrigen liegt die Zahl mit 5,1 leicht dartber.
Altere Zielgruppen héren weniger Folgen. Bei den

Intensivnutzer*innen liegt der Wert mit 8,7 doppelt ey M
so hoch wie der Durchschnitt.
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ENTWICKLUNG DER
PODCAST-NUTZUNG

Mehr als die Halfte der Podcast-Horer*innen nutzte
Podcasts in den letzten 12 Monaten intensiver als
zuvor. Seit der Corona-Situation hat sich fiir 46
Prozent der Horer*innen eine erhéhte Nutzung
ergeben. Weniger als 10 Prozent nutzen durch
Corona weniger haufig Podcasts.

Vor allem bei Frauen hat sich die Podcast-Nutzung
seit der Corona-Situation erhdht. Insgesamt geben
50 Prozent der Horerinnen an, dass sich die Nutzung
erhoht hat, 15 Prozent geben sogar eine starke
Erhéhung an. Bei den Mannern sind es insgesamt 43
Prozent, davon nur 8 Prozent mit einer stark
erhéhten Nutzung.

ENTWICKLUNG DER PODCAST-NUTZUNG IN DEN LETZTEN 12 MONATEN
UND SEIT DER CORONA-SITUATION, STAND: JULI 2020
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PODCAST-
NUTZUNGSSITUATIONEN

Insgesamt werden Podcasts am haufigsten zu Hause
gehort. Die Zahl der Nutzungssituationen ist sehr
vielfaltig und reicht vom Aufwachen lber die Drive-
time und zahlreiche Nebenbei-Situationen drinnen
und drauBBen bis zum Einschlafen.

ANTEIL DER NUTZUNGSSITUATIONEN INDOOR/
OUTDOOR, 2020

OUTDOOR
36,0%

INDOOR
64,0%

NUTZUNGSSITUATIONEN FUR PODCASTS, 2020

IN RUHE ZU HAUSE

BEI DER HAUSARBEIT (KOCHEN,
PUTZEN ETC.)

UNTERWEGS IN BUS ODER
BAHN

UNTERWEGS IM AUTO

BEIM EINSCHLAFEN

BEIM ZU BETT GEHEN

DRAUBEN/IM PARK/BEIM
SPAZIEREN

BEIM AUFSTEHEN, IM BAD ODER
BEIM ANZIEHEN

ZUM FRUHSTUCKEN

BEIM SPORT

BEIM MITTAG- UND
ABENDESSEN

AUF DER ARBEIT/IN DER
UNIVERSITAT/SCHULE

UNTERWEGS AUF DEM
FAHRRAD

SONSTIGES

N 55.2%
N 38.7%
N 26.5%
N 24.8%
I 24.2%
I 24.1%
I 19.4%

B 16.3%

B 13.3%

B 13.2%

B 11.7%

B 10.1%

B 9.3%

B 23%




MEISTGEN UTZTE XIE;:;(;EI:S;%EELP?ODZ%AST-PLATTFORMEN UND -APPS NACH
PLATTFORMEN/APPS

SPOTIFY I 38,1%

S YOUTUBE NN 12,3%
Die starke Stellung von Spotify erklart sich vor allem E APPLE PODCASTS/ITUNES IEEEEN 9.8%
durch dessen Bedeutung bei den 14- bis 29-Jahrigen ©
— hier ist Spotify mit iber 60 Prozent die fiir Podcasts SPOTIFY
. . I 60,8%
meistgenutzte Plattform. In der Zielgruppe der 50-
(=] [ ] [
bis 69-Jahrigen ist die ARD Audiothek meistgenutzt, ~ APPLE PODCASTS/ITUNES 1.9%
A YOUTUBE N 81%

bei den Uber-70-Jahrigen ist es YouTube, das jedoch
auch in allen anderen Altersgruppen eine
bedeutsame Plattform ist. Apple Podcasts/iTunes ist SPOTIFY I 30,3%
eher eine Plattform fir Zielgruppen bis 49 Jahre, YOUTUBE N 133%

wahrend Altere auch haufig die direkten Angebote
der Macher bzw. Sender nutzen.

30-49

APPLE PODCASTS/ITUNES I 10,3%

ARD AUDIOTHEK I 22,7%

YOUTUBE N 16,4%
PODCAST- BZW. SENDER-
WEBSITES I 10,9%

50-69

YOUTUBE IS 30,6%

PODCAST- BZW. SENDER- 1819
] 9
WEBSITES e

ARD AUDIOTHEK NN 16,7%

70+
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MEISTGENUTZTE GEN RES MEISTGENUTZTE PODCAST-GENRES NACH ALTERSGRUPPEN, 2020

COMEDY & SATIRE IS 40,9%

= WISSEN UND WISSENSCHAFT I 39,5%

s DOKU & REPORTAGE s 36,1%

m LEBEN & GESELLSCHAFT IS 35 4%
Comedy & Satire ist in der Gesamtschau das o GESPRACH & INTERVIEW S 34,4%
meistgenutzte Genre, vor allem durch die starke

. bis 29-J3hri bei d di COMEDY & SATIRE IS 50,1%

Nutzung bei den 14- bis 29-Ja rigen, ber denen die LEBEN & GESELLSCHAFT s 43,0%
Halfte der Horer*innen am haufigsten unterhaltsame & GESPRACH & INTERVIEW M 37,7%
Podcasts hort. Die junge Zielgruppe hért zudem gern S WISSEN UND WISSENSCHAFT 35.3%

X . FREIZEIT UND HOBBY e 32 2%
Podcasts aus dem Lifestyle-Bereich.

WISSEN UND WISSENSCHAFT s 41,6%
1 1 Ahri 1 1 | A
Bei den 30- bis 59-Jahrigen sind hingegen Podcasts DOKU & REPORTAGE 40,3%

. . g COMEDY & SATIRE S 38,4%
aus dem Wissen- und Wissenschafts-Genre am & POLITIK & HINTERGRUND S— 36,5%
beliebtesten, zudem werden Dokumentationen und ° GESPRACH & INTERVIEW s 34,3%
Reportagen gern gehort. Die Zielgruppe ab 70
i WISSEN UND WISSENSCHAFT S 46,5 %
bevorzugt vor allem Podcasts aus den Bereichen POLITIK & HINTERGRUND — 42 0%
Politik & Hintergrund sowie Gesundheit & Fitness. S DOKU & REPORTAGE mssssssssss———" 33 2%
S NACHRICHTEN/NEWS IS 36,9%
KRIMINAL-HORSPIEL/KRIMI ms——— 32 6%
POLITIK & HINTERGRUND s 39,7%
GESUNDHEIT & FITNESS s 32,1%
& WISSEN UND WISSENSCHAFT m— 23 2%
= DOKU & REPORTAGE e 26 9%
WIRTSCHAFT I 26,9%
POD GOLDMEDIA Quelle: Goldmedia POD-Ratings.com, Basis: 10,378 Mio. aktive Podcast-Hdérer*innen in Deutschland, n=2.219 9



TOP 20 MEISTGENUTZTE PODCASTS IN MIO. HORERN, JULI 2020

TOP 20 MEISTGENUTZTE
PODCASTS GESAMT (10.4 Mi0. HORERINNEN UND HORER)

GEMISCHTES HACK IIINNNNNNNNN—— 1,10
DAS CORONAVIRUS-UPDATE MIT CHRISTIAN DROSTEN IIIIINNNNNNNNNNNEN 1,04

Die meistgenutzten Podcasts in Deutschland sind das
FEST & FLAUSCHIG I 0,82

Spotify-Original ,Gemischtes Hack”, gefolgt von
,Das Coronavirus-Update mit Christian Drosten”
(NDR) sowie ,Fest & Flauschig” (ebenfalls Spotify).
Die beiden Top-Podcasts werden von etwas uber
10 Prozent aller Podcast-Nutzer*innen in

DIE ZEIT: VERBRECHEN - DER KRIMINALPODCAST N 0,68
MORDLUST - VERBRECHEN UND IHRE HINTERGRUNDE I 0,42
DIE POCHERS HIER! N 0,32

BAYWATCH BERLIN I 028

Deutschland gehort, dies entspricht Gber 1 Mio. PoPKINSKI WM 0,18
Hérer*innen. EINE STUNDE HISTORY - DEUTSCHLANDFUNK NOVA I 0,17
DICK & DOOF WM 0,17

Nach einigen reichweitenstarken Podcasts werden BESTE FREUNDINNEN W 0,16
die Horerzahlen schnell deutlich geringer. Nur ARD RADIO TATORT WM 0,15
7 Podcasts in Deutschland kommen in der HERRENGEDECK - DER PODCAST W 0,15
Hochrechnung auf mehr als 200.000 Hérer. Platz 20 LAGE DER NATION - DER POLITIK-PODCAST AUS BERLIN WM 0,15
hat nur noch ein Zehntel der Hoérerschaft des DIE DREL 772 PODCAST WM 0,14
reiChweitenStérkSten POdcaStS. HAPPY, HOLY & CONFIDENT. DEIN PODCAST FURS HERZ UND DEN VERSTAND N 0,14
PAARDIOLOGIE HH 0,14

VERBRECHEN VON NEBENAN: TRUE CRIME AUS DER NACHBARSCHAFT HH 0,14

SCHAUMERMAL EH 0,13

DER TAGESSCHAU ZUKUNFTS-PODCAST: MAL ANGENOMMEN [Nl 0,11
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TOP 15-PODCASTS NACH GESCHLECHT UND DURCHSCHNITTSALTER

Q 100%

90%

Herrengedeck

Beste Freundinnen

DIE ZEIT:
Verbrechen
80%
Die Pochers

hier!

D’ick & Doof Gemischtes Hac
70%
B

Fest & Flauschig
60%

Eine Stunde

Coronavirus-Update
mit Christian Drosten

Anteil weiblicher Horerinnen in %

50%

40% ARI‘tort

30%
d 18 23 28 33 38 43 48

Alter in Jahren
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TOP 4-PODCASTS:
ZIELGRUPPEN

#1 GEMISCHTES HACK

SPOTIFY ORIGINAL
1,10 MIO. HORER*INNEN (07/2020)

GEMISCHTES
HACK

50+

2 :
g Y : 2%
A\ ) b | @
S & 28%
14-29
77%

DAS CORONAVIRUS-UPDATE

MIT CHRISTIAN DROSTEN

NDR
1,04 MIO. HORER*INNEN (07/2020) 14-29

17%
UPDATE v &
mit Christian Drosten; -; 47%

FEST & FLAUSCHIG

SPOTIFY ORIGINAL
820 TSD. HORER*INNEN (07/2020)

50+

6% g
(G
42%

14-29
48%

VERBRECHEN
DIE ZEIT

680 TSD. HORER*INNEN (07/2020)
50+
9% P
&
18%

14-29
61%
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AKZEPTANZ VON Insgesamt werden die meisten Podcast-Werbeformate vorwiegend nur als ,etwas

storend” oder ,gar nicht storend” empfunden, insbesondere gilt dies fir Audio-

PODCAST-WERBU NG werbung nach oder vor dem Podcast, Sponsorings oder auch Displaywerbung.

Ausnahme bildet Unterbrechung im Podcast, von der sich zwei Drittel der Horer*innen
gestort fuhlen. 17,4 Prozent der Podcast-Horer*innen nutzen einen Ad Blocker, um
Podcast-Werbung zu unterdrucken.

AKZEPTANZ VERSCHIEDENER PODCAST-WERBEFORMEN, 2020

STORT MICH GAR NICHT = STORT MICH ETWAS ®ESTORT MICH ®mSTORT MICH SEHR = WEIB NICHT

ALLE WERBEFORMEN 37,6% 15,4% 12,1% 3,9%

69% ETWAS ODER GAR NICHT STOREND

AUDIO-WERBUNG AM PODCAST-ENDE 59,5% RV ANV 2,0%

SPONSORINGS 43,5% 13,0% 5,4% 6,1%

DISPLAY/BANNER-WERBUNG 42,2% 13,1% 7.3% 7,5%

AUDIO-WERBUNG VOR DEM PODCAST 36,2% PRV INNER Y 2,2%
VON DEN MACHERN SELBST GESPROCHENE WERBUNG 34,2% 16,8% 10,0% 3,9%

AUDIO-WERBUNG MITTEN IM PODCAST ALS

UNTERBRECHERWERBUNG 10,0% 28.0% 39.6% Lk

nnnnn 13



METHODE UND
VORGEHENSWEISE

GOLDMEDIA Quelle: Goldmedia POD-Ratings.com
e

METHODE

CAWI-Befragung mittels Online
Access Panel (gem. ISO 26362).
Flr Teilnahme Uber Browser und
Mobile optimiert.

Statistischer Fehler: e=2 %,
Konfidenzniveau: 99 %

#3

GEWICHTUNG

Hochrechnungen gewichtet nach
ARD/ZDF-Onlinestudie 2019

#5

BEFRAGUNGSDAUER

ca. 15 Minuten

STICHPROBE

Geschichtete Stichprobe
n=13.448 online reprasentativ

in Deutschland (quotiert nach
Alter, Geschlecht und Wohnort),
Subsample Podcast-Horer*innen
n=2.219 (Inzidenz: 16,5 %
ungewichtet).

#4

GRUNDGESAMTHEIT

Deutschsprachige
Wohnbevolkerung ab 14 Jahren
(70,445 Mio. Personen 2019)

#6
FELDZEIT

26. Juni bis 07. Juli 2020

14
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